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KOMMENTAR

Das Daten-
Monopoly

irfich wissen Internet-
rnehmen lingst, dass
ationen der Roh-
des 21. jahrhun-
sind. Sonst wiirden
gle & Co. nicht so
jg Diaten sammein,
sie 25 tun. Klar Wis-
st Macht. Und wer
t bat, sk noch selten
estarben —wenn
nicht imrmer zur
e der ibrigen Erdenbiirger, Aus qutem
wersucht man daher Machtzusammenbal-
2u vermeiden - in Politik wie Wirtschaft.
erstaunlicher ist es, dass die Wetthe-
uter der EL die Bedeutung des Rohstoffs
miation noch gar nicht erkannt haben, Deut-
ird das nilcht etwa, weil sie die Dbematime
Goagle und Doubleclick gebilligt haben, Dar-
liefe sich fa noch diskutieren. Nein, viel
mmer; Die EU-Kartellbehdrde erkldrte sich
1 Thema Datenaggregation erst gar nicht fir
indig. Solche Uberlequngen waren nicht
=nstand der Untersuchung, hiefl es,
le Zusammenfiihrung von [nformationen ist
haftlich nicht von Belang? Immer mehr
nehmen beziehen ihren einzigen Wert aus
aten, die ste gesammelten haben. Und es
nicht nur grofie Mega-Firmen, die Informatic-
horten. Oft sind die kleinen viel gefahrlicher.
niemand hinschaut, Erst kiirzfich erklarte mir
1 der Betreiber gines Verwandschaftsportals,
stole e darauf lst, von seinen Nutzern nur
re, unverfalschte Angaben zu erhalten:  Mich
gt keiner beim Geburtsdatum”, lachte er. Was
it den Daten vornabe? |, Das wird sich finden,”
sicht kauft mal ein Finanzunternehmen das
al? Dann ist es stets informiert, wenn eine Erb-
it anstehl. Ware ja zu prakdisch.
anz klar: Die Kontrolle des Informationsmark-
nird gine wichtige Zukunfsaufgabe, der sich
lhg noch keiner wirklich angenommen hat,

D. Grollmann,
Chefredakteur

GASTKOMMENTAR

Entsteht ein neues Oligopol?

Die Anzeichen fiir eine Konsolidierung der Affiliate-Netzwerke mehren sich

er Grofiteil der Partnerprogramim-
betreiber (Merchants) ldsst sein Part-
ferprogramm von einem oder mehreren
Affiliate-Netewerken managen — von der
Suche nach passenden Partnern [ Affilia-
tes, Publisher) tiber das Tracking bis zur
Auszahlung der Provision. Nur wenige
Merchants  betreiben ihr  Partnerpro-
gramm komplett in Eigenregie,
Interessanterweise spricht auch der
Omnline-Vermarkterkreis (OVE) im BVDW
bei seinen prognostizierten Umsatzzahlen
stets vom ,Segment Affi-

sehr erfolgreich sind, sowie keinere deut:
sche MNetzwerke, wiirden auf dem hiesigen
Marlkt erst einmal abgehingt.

Schnittstellenvielfalt stért

Wird es nun eine breite Konsolidierung
bei den Affiliate-Netzwerken geben? Laut
Wikipedia handelt s sich bei einer Konso-
lidierung um einen ,Prozess der Kosten-
senkung durch Streichung unprofitabler
Bereiche. Dies kann auch viele Betriebe in
einem Marktsegment betreffen; in dem

liate-MNetzwerke™, da die auf
Metzwerke entfallenen
Umsdtze wohl annihernd
den (Gesamtumsatz der
Branche  reprisentieren.
Die kirzlich publizierte
Ubernahme von Adbutler
durch die Yoo AG nihre
Spekulationen filr Verdn-
derungen hinsichitlich der

Karsten Windfelder

ist [ournalist und
Affiliate-Coach in Nirnberg.
Er betreibt das Portal

B 100partnerprogramme.de

Anzahl von Netzwerken bis
zu kompletten Marktverschiebungen,

Verfestigung an der Spitze

Was passiert da gerade? Nach vollzogener
Fusion von Adbutler und Belboon, dem Af-

fliate-Netzwerk von Yoo, wilchst der neus

Plaver mit dann tiber L.000 Partnerpro-
grammen zur Nummer drei nach Affilinet
und Zanox. Wie ¢ine Umfrage auf Affiliate-
People.de zeigte, liegen bei der Mutzung der
Netzwerke Affilinet mit 74 Prozent und
Zanox mit 65 Prozent klar vorn, Adbutler
liegt auf Platz drei mit 45 Prozent, Belboan
auf Platz sicben mit 25 Prozent. In dieser
Hinsicht kimnte Belboon/Adbutler kiinftig
seine Position auf dem dritten Platz festi-
gen. Metzwerke, die international durchaus

insgesamt Uberkapazititen bestehen.” Ist
dies im Markt der Affiliate-Netzwerke ze-
geben? Ich denke ja und nein. Nein, weil
die Affiliate-Branche weiter im Aufwind
5t (laut OVE-Statistik rechnet man mit
einem Wachstum von 25 Prozent filr
2008). Ja, weil es zum Beispiel fiir breiter
aufgestellte Merchants aufivendig ist, thre
Schnittstellen auf mehrere Netzwerle zu-
zuschneiden und & zur ungewollten
Mehrfachausschiittung von Provisionen
kommen kann. Affiliates missfillt die
unterschiedliche Aufbereitung der Statis-
tiken bel verschiedenen MNetewerken, die
Zahlen sind schwer vergleichbar.

Was wiirde cine Konsolidierung fiir die
verschiedenen Marktteilnehmer beden-

“tén? Dem Affillate brichte sie eine Erleich-

terung “bei der Entscheidung, welches
Metzwerk fiir ithn geeignet ist. Andererseits
wilre er in seiner Auswahl eingeschrinkter
und womdglich fiele sogar sein favorisier-
tes Metzwerk weg,

Verhandlungsspielraum nimmt ab

Auch fiir Merchants wire die Qual der Wahl
geringer - aber auch der Verhandlungsspiel-
raum. Die Metowerke wiirden sich iber eine
iberschaubare Anzahl an Mithewerbern
sicher freuen. Bei der Zusammenfithrung
einzelner Netewerke kiinnten die jeweeiligen
Vorteile gebiindelt werden und ein gestirk-
tes Netzwerk daraus hervorgehen. Fiir Affi-
liate-Asenturen wiirde sich die Anzahl ihrer
Ansprechpartner bei den Netmwerken redu-
zierett — aber auch Geschifl weesfallen.

Gut moglich, dass nun der Startschuss
fiir weitere Ubernahmen gefallen ist. Per-
sonlich vermute ich, dass es neben den
groflen Netzwerken immer auch ein paar
kleine geben wird, die durch ihre spezielle
Ansrichtung bei den Affiliates gefragt sind.
Bedenkt man, dass weitere internationale
Anbieter den deutschen Affiliate-Marks
im Visier haben und durchaus einsteigen
wollen, diirfte eine Marktbereinigung aber
noch Zeit in Anspruch nehmen.

Wielleicht werden sich aber auch inter-
national titige Netzwerke durchsetzen, die
an weltweit aktiven Affiliates interessiert
sind, Die Moglichkeiten einer Konsolidie-
rung des Affiliate-Markts sind vielfaltig.
Als wachsende Gefahr sehe ich Abspra-
chen zwischen den Netzwerken. Denn fiir
alle anderen Beteiligten witrden bei der
Entstehung eines Netzwerk-Oligopols —
vor allem fitr die Affiliates — die Hand-
lungsalternativen schrumpfen. E

' mail@internetworld.de

Vs bringt Automatic Matching?

lichael Zander kommentiert in ,Online-
rarketing aktuell” (www onlinemarketingak-
sefl.de/blogy) die Onlinemeldung ,Google
rprobt automatisches Keyword-Generie-
ungstocl” vom 22, Februar 2008:

:NTERNET WORLD Business berichtet heute
on Kritikern, die einen Gewinn durch , Auto-
Tatic Matching” lediglich bei Google seher.
fie Frage der Qualitat ist sicher ein entschei-
ender Punkt. Aus meiner Sicht noch Kriti-
sher ist allerdings die Tatsache, dass durch
utomatisch generierte Keywords die Gefahr,
it einer Adwords-Kampagne in eine Ab-
Tannfaile zu tappen, dramatisch steigt. Ein
ifistisch ohnehin schon schwer kalkulierbarer
eeeich wird damit weiter verscharft, In Kom-
fination mit den zu erwartenden Quatititdefi-
ten erwarte ich von  Autamatic Matching”
hier keire Wunder,

J!u schwere Websites

ona Ammann kommentiert in ihrem Blog
wivw.blog. fiona,biz) die Onlinemeldung
Google fiihrt Ladezeit als Qualititsfaktor
iir Adwords ein® von 10. Mirz 2008:

Coogle will langsame Seiten abstrafen und
dafiir schnelle Seiten bevorzugen. Das hort
sich mach einer sehr guten Idee an. Seitdem
D5L in den meisten GroRstadten gut und bil-
lig zu haben ist, verlieren die Mediendesigner
imimer mehr das Interesse daran, Internetsei-
ten kiein und schnell zu machen. Und wer
muss das Ganze ausbaden? Ich zum Beispiel.
it bodem und ISON sind | schwere” Seiten
ein Graus. Und nech immer hat Beutschland
wiel ru viels D5L-freie Landstriche, als dass es
sich Webdesigner erlauben kénnten, das | Ge-
wicht" won Webinhatten zu vernachlissigen.

Thre Meinung ist uns wichtig!

Haben Sie Kemmentare, Vorschldge oder
Kritik? Schreiben Sie einen Leserbrief an
I mail@internetworld.de

Haben Sie sich beruflich verdndert? Dann
schicken: Sie uns doch eing Machrichtan
1 qufstieg@internetworld.de

Fragen zu lhrem Abo richten Sie bitte an
B feserservice@internetworld. de

Gehirt

~ch fiehune mir die Freiheif zu sein, wie ich bin,”

Boutique-Besitzerin BIRGIT AURAS diz wegen Akiforos auf der Website
ihres Unternelmmens von der 3P0 darn gedrdnet worde, ifire Kandidatur fir gin

koppminales Amtin NewstodtyHalstein surtickauzishen

»Wer sich im Internet leicht oder gar nicht bekleidet prasentiert,
ist fiir ein dffentliches Amt nicht geeignet.”

MARGIT GIESZAS, stellvertretends Vorsitzende des SPD-Ortsverens Neustadt in Halsteln

Hich finde das nicht toll, wenn ein junger Mensch vor
seinemn Computer sitzt, Pornos anguckt, Bier schiiirft
und abstimmt, wann es ihm passt.”

Pateny Ex-Regierungschel JAROSLAW KACEYNSKT zum Onlinewahirecht

~E3 wird noch oft getestet werden,
wofiir Menschen online zu zahlen bereif sind.”

BOB FRANKSTON, IT-Legende und Miterfinder des Excel-Vorliufers Visicals




