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elt Online legt weiter zu

Txel Springers vor einem Jahr generaliiberholtes Internetportal schlagt im Februar den ,.Focus”

i dewr Relavnch vor einem Jahir hat
t Onling Visits und Pis mehr als
ifizchit. Bei den Werbekunden
Mediaagenturen kommt der Erfoly
och nur langsam ain.

ls Axel Springer vor rwei Jahren
fiir die ,Welt™-Gruppe die De-
vise ,Online first” ausgegeben
hat, sah es nicht so aus als ob
Marke im Netz den Konkurrenz-
mpf gegen WStiddeutsche Zeitung® und
ranbturter Allgemeine Zeitung” auf die
anelle gewinnen kinnte, In puncto
lcks und Visits hat Welt,de die Konlaur-
2 jedoch zigig diberholt und in den
tuellen [ViW-Zahlen fiir Februar auch
+ Nachrichtenseitenn von =TV und
:ncus" hinter sich gelassen.
Rund 19,25 Millionen Visits und circa
7,5 Millionen Page Impressions ver-
chte Welt Online im vergangenen Mo-
tunid setzt damit den im vergangenen
ar  eingeschlagenen  Wachstumskurs
. Zum Vergleich: Im Relaunchmonat
orear 2007 lagen die Visits noch bei
12 Millionen und die Pls bei rund 41
Niomen (HormzowT 772007,
wEine der grofien
tungen der Re-
shon besteht da-
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. dass sie das Zeit-
?blem des journa- e - By I ‘i‘--r?‘"'_ '_hm
lischen  Tagesab- Willer nehinen

ifs geliist hat™, sagt
I:ria'.tu:lp!'t Keese, Er
Bt dem Chefre-
Kteursgremium

f das die Berliner
daktion leiter, die
itungen . Walt®,
et Kompaldt®
lelt am Sonntag®,
erliner  Morgen-
st sowle die Inter-
angebote Welt.de
d  Berliner-mor-
apost.de bestilckt,
= Redalction stellt
fend  Artikel on-
e und bedient da-
t die Machfrage

¢ Mutzer, die vor

T mm— L T T

am zwischen & und
Uhr im Metz un-
wegs sind. Fund 250 bis 350 neue Ar-
el erscheinen tiglich auf Welt Online.
r Zugang sum Archiv st fred.

Wie bei anderen Nachrichtenseiten
thist der wichtigste Reichweitentreiber
wgle. ,Die Redakteure haben sich da-
t beschiftigt, was und wie Menschen
rlntemet suchen”, sagt Keese, Damit
Artikel in den YWeiten des Webs gefun-
L‘-\'urdcn,_, mifissen die Rﬁda!munen be-
tsein, Uberschriften und Antisse so zu
’Iﬂﬂ. dass sie fir Deutschlands wich-
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Cakaupin prinlicaar

Springers Redakticn produziert mit
Zunehmendem Erfalg nicht nur fr die
Printtite] der Miglt"-Gruppe, sandern

auch fir Welt Online. Das Portal sol!
standiq weiterentwickelt werden =5
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tigste Suchmaschine gut zu finden sind,
Fast 80 Prozent aller deutschen Internet-
User starten ihre Suche tiber Google,
eben den journalistischen Verinde-
rungen hat ein Biindel weijterer Ak-
tionen die Reichweitensteigerungen be-
glinstigt. Zum Beispiel die passende Tech-
nologie, die Springer dem Portal bereits
zum optischen Relaunch verpasst hat. Au-
erdem arbeiter Welt Online mit MSN
und ADL zusammen. hehr als 15 Milli-
onen LUnique User bringen allein diese
Eooperationen, rechnet Fobert Bosch
vor, General Manager Online. ,Wir haben
keine Angst, unseren Content anderen
aur Verfiigung s stellen, Wir sind Inhal-
teproduzent und -distributor”, so Bosch,
Im Werbemarke tut sich das - laut
Bosch — ,.am schnellsten wachsende Por-
tal Deutschlands™ trotz der passablen Er-
folge noch schwer. Diass Welt.de in Sachen
Reichweite die meisten anderen Chaali-
titsnachricheenportale  geschlagen hat,
kommt bei den Mediaagenturen nur
langsam an. Zwar kommt laut Bosch ein
Wrelevanter Umisatzanteil” (ber das Portal
in dig seit kurzem profitabel arbeitende
Gruppe, ob dieser jedoch schon im zwei-
stelligen Bereich liegt, will er nicht sagen.
wDie Heraustorderung ist, Planern
und Kunden in diesem Jahr klarsuma-
chen, dass wir die Nummer 2 im On-
linenachrichtenmarkt sind®, sagt Bosch.
Auf Platz | steht nach wie vor mit enor-
mem Abstand Spiegel Online, das mit
rund 87 Millionen Visits und 520 Milli-
onen Pls grofite Nachrichtenportal, In di-
rekter Konkurrenz zum ebenfalls reich-
weitenstarken hauseigenen Internetanf-
tritt von ,Bild* begreift sich Welt.de
nicht. Zu unterschiedlich sind die Ziel-
gruppent. Bild.de holte im Februar 54
illionen Visits und 57,6 Millionen PIs.
Yermarktet wird Welt Online von der
Springertochter First Media, die sich auf
Premiumsites des Hanges konzentriert.
s Omline-Angebat von Springers
«Berliner Morgenpest™ hat jedoch
nicht von der redaktionellen Odffensive
profitiert. Obwohl die Schreiber fir Welt
Online und  Berliner-morgenpost,de
hiufig dieselben sind, dimpelt die Seite
bei relativ konstanten 1,84 Millionen ¥i-
sits und 14,7 Millionen Pls. Holtzbrineks
ortliches Portal Tagesspiegel.de bringt es
auf 2,8 Millionen Visits und 8,4 Millionen
Fls. Bis zum Sommer will die Gruppe
nun bei der ,Morgenpost™ nachhessern,
Dann soll das Portal sowohl einen opti-
schen Relaunch {Kreation: inhouse) als
auch einen technologischen erfahren und
damit im Internet sichtbarer werden.
Grundsgtzhich sollen Texte, dis aufbeiden
Seiten werdffentlicht wurden, bei der
Suchmaschinensuche jedoch nur einmal
erscheinen, Die Artikel divrften im Zwei-
tel wohl eher dem Flageschiff welt Online
zugeschlagen werden als der lokalen
SBerliner Morgenpost™. JuLiane paperLEIN

Iielaunl:h pusht Welt Cnline

Die Manager der Online-Offensive

@ Christoph Keese: Der 43-J3hiige
joben) szeht seit Mai 2006 an der Spitze

des Chefredakteursgremiums, das Axel
apringers in menreren Schritter fusio-

nigrte | Welt" Morgenpost*-Regaktion
funrt. Ein runo 400 Mann starkes Team

bestiickt die Zeitungen Melt”, Welt
kompakt” Welt 2m Scnrtag”, Berdiner

Maorgenpost” sowie Welt Cnline und Ber-
liner-mergenpost.de. Keese wechselte

2004 als Chefredakteur zur elt am
Sonntag”. Zuvor war er in gleicher Po-
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sition bel der, Financial Times Deutsch-

FEEr lard"”. Bis zum Jahr 2001 lsitete Kaese
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das Wirtschaftsressort bei der | Berling
Zeiting”,

@ Robert Bosch: Der 36-ianrice ist
seit Juli 2006 als General Marager On-
line Mimglied der Verlagsoeschiftsith-
rurg oer Aielt-, Berlines Morgenpost'-
Gruppe: Zuver war er als Commercial
Directar fiir d'e gesamter Vermarkturgs:
aktrvitdten bel BildT-Online verarmwort-
lich. Yor seirem Wechsel 2u Springer im
lanr 2001 sammelte er als Grinder und
CED der Magaro AG Erfanrungen, Au-
ferdem war er bel DGM und C5C Index
Management Censutants tati,

NACHRICHTEN

Axel Springer bilndelt VieHalt
in newer Yermarktungsfirma
Der neue Vermarkter von Axel Springer fasst
rach dem Frinzip ,{ne Face to the Custo-
mer® die Angebate cer Zeitschrfien, der
WBlid"Groppe und derer digitaler Medien
zusamimen, Mich zum Portfolio gehdren die
JNelt-Gruppe Inklusive Berliner Morgen-
post scwie die Online-Angehote Welt.de,
Berliner-morgenpost.de, Abendblatt.de und
Hamburg.ce, Letztera werden von First ie-
dia vermrarktet. duch die Tite! des Axel Sprin-
ger Auto Veriags werden separat von BEM
Marketing betreut, Dazu gehéren ,Auto
Tests”, Auto Bild Allrzd”, | Auto Bild Motor-
sport”, Auz Bild Sportscars” und  Aute Bile
Klassik®. Cer Gesamtumsatz des Vermarkters
belautt sich auf circa 700 Millloren Euro, die
Reichweite auf rund 64,3 Millionen Leser, im
Kasten Breitzs Perfolio, eir einziger Ar-
sprechpartner” in HORIZONT 10/2008 hatten
sich elnige Fehler eingeschiichen,

Bewerbungszeitraum fiir BCP
2008 bis Ende Marz verlangert
Wegen der enormer Resananz wird die Ein-
refckunagsfrist fur cen Wetthewerh | Best af
Carporate Publishing 2008% {BCP 2008) um
14 Tage verdngert: Der Bewerbungszeicracm
endet am Freitag, 28. Mirz 2008, Dienst-
leister und Herausgeber kénnen sich im In-
T2rmet unter waw bepeaward.com mit thren
Pubiikationen in den Kategorien Business-to-
Business und Business-to-Consumer sowie
Iitarbeiterkommunikation, Sancerpublika-
tiaren und Electronic Publishing bewsrben,
Erstrnzls wird zudem ein Sondarpreds fiir gin
internaticnales Kommunikationskonze ptwer-
gehen. Die Preisverleihung firdet am 18, lun
2008 1n Munchen statz,

Communities mussten im
Februar Klicks einbiifien

Fast alle deor reichweitarsiarksien internet-
argebate bilkter im Feoruar Page Impressi-
ans {Pls) ein. Den gréiten Verlust verouchte
SchileryZ mit 5,2 Milllarden Pls und einem
Mirus won 11,6 Prozent, StudiVi verlor
7.4 Prozent und erreichite 5,8 Milliarden Pls.
Trotzdem fihrer die beiden Communities aus
der Helzbrinck-Grupoe die Ranaliste cer On-
fine-Ancebete zn, Platz 3 belegt das T-Op-
line-Cantertangebat mit knapp 2,9 Miliar
den Pls, cas Minus beldoft sich Rier auf
4.3 Prozent, Unter den Too 10 jst Soiegel
Cnline das einzige Angeset, das im Verglzich
zum Yormanat gewann. Das Flus legt bej
3,2 Prozent und reicht fur 5,2 Willionen Fls.

YOC baut Affiliate Marketing
aus und iibernimmt Adbutler
Der Magile-vermarktungsspazizlist YOO mit
Sitz In Berlin hat das Afiiliaee Marketing
Memwerk Ackutler, Hiddenhausen, von dem
Firanziryestar Prety in Herford zu 100 Pro-
zent dbernommen, Ober die Details des Kaut
wertrags wahren beide Parmer Stillschwei-
gen. Gemeinsam mit Belboon, dem bergits
bestehenden Netzwerk von YOO, ereelzht das
Unternehrmen kinftig mebr 2ls 1000 Handler,
deren Waren und Dienstizistungen auf Pro-
visionsbasis (ber die Internetseiten von Gher
50000 Yertriehspartnarn, sogenannter AT
lates, angeboten werder,

Pro Sieben Sat1 stellt Shows
zum Online-Abruf bereit
ProcSieben, Sat1und Kabel 1 Bieten auf ibren
Vebsites aktuelle Folgen ausgewdniter Ty
Sendungen als Mideostream an, darurter dia
Eigenproduktiorer Jch Tarzan, du lare”,
JEermany's next Topmodel” und | Quatsch
Comedy Cub”. Dis Pregramme sind nach der
TW-Ausstrahlung eine Weche lang beliebig
aft abrutbar, Das Ancebot st durch die Ein-
bindung von Bewegthils-Warbung fir gen
Mutzer kastenlos.. Die Vermarktung (ber-
nimmt Sever-One Interactve, der Cnlingvar-
markter der Pro Sieben Szt 1 Group, Der
Service soll eng mit der Video-or-Demanao-
Plattform Maxdome verknip’t werden,
————



