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Erfolgstaktor Bewegtbild

Konferenz beleuchtet das Zukunftspotenzial von digitaler Bewegtbildwerbung

ewegte Bilder im Web begeistern die

Internet-Nutzer und erfreuen die
Online-Werbewirtschaft. Die Werbeaus-
gaben in diesem Bereich sind 2011 elfmal
so hoch wie noch vor drei Jahren und be-
tragen laut OVK Online-Report 2011/12
inzwischen 184,2 Millionen Euro. Der On-
line-Vermarkterkreis (OVK) rechnet auch
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Viel Erfahrung mit Bewegtbildproduktion:
Stefanie Behr, Bavaria Film Interactive

weiterhin mit hohen Wachstumsraten. Da
ist es naheliegend, dieses Online-Werbe-
segment in den Fokus zu riicken. Genau
das hat der Bundesverband Digitale Wirt-
schaft (BVDW) getan: Ende Oktober fand
in Berlin die Bewegtbild-Konferenz statt.
In seiner Keynote skizzierte Daniel
Knapp, Head of Advertising Research
beim Marktforschungsunternehmen IHS
Screen Digest, Erfolgsstrategien und
Trends. Patrick Holtkamp, Key Client
Director Digital bei der Agentur Parasol
Island, ebenfalls ein Keynote-Speaker,
unterstrich, wie wichtig Kreativitat fiir
Bewegtbildwerbung im Web ist. Als gelun-
gene Beispiele nannte er ,Being Henry®
eine vollig neue Art der Markenwerbung
im Web von Range Rover (www.hello
evoque.com/beinghenry). Hier wird dem
Zuschauer eine Geschichte erzihlt, in die
er selbst per Mausklick eingreifen kann.
Aufgrund der Entscheidungen, die der
Nutzer trifft, wird ihm ein personalisiertes
Modell des Range Rover Evoque prisentiert.

BEWEGTBILD
IM WEB

In den anschliefenden Panels diskutierten
Experten iiber Branded Entertainment als
Treiber der Markenkommunikation im
Web, iiber Werbewirkung und tber die

Arndt Groth, Prasident des BVDW,
eréffnet die Bewegtbild-Konferenz

Abschluss-Panel: Curt Simon Harlinghausen, Akom360
(li.), und Matthias Ehrlich, United Internet Media

Zukunft des Fernsehens in einer sich ver-
indernden Medienlandschaft. Zur Be-
wegtbild-Konferenz kamen rund 160 Teil-
nehmer nach Berlin. is |

Belboon ladt zur Academy

und 170 Werbekunden, Publisher und
Agenturvertreter konnte Belboon
Ende Oktober zur Belboon Academy im
Berliner Ritz Carlton Hotel begrufien. Der
Affiliate-Netzwerkbetreiber nutzte die Ge-

legenheit, um erste Einblicke in sein neues

Publisher-Portal zu geben, das ab 2012
starten soll. AuBerdem brachten kompe-
tente Referenten wie Rechtsanwalt Martin
Bahr, Facebook-Experte Philipp Roth und
Tom Rother von Quisma die Teilnehmer
auf den aktuellen Stand in Sachen Affiliate
Marketing. Auf der abschliefenden Podi-
umsdiskussion waren sich die Teilnehmer
einig: Affiliate Marketing wird professio-
neller — und muss sich besser in das
Zusammenspiel mit anderen Marketing-
kanilen integrieren. fk |

Im Gesprach:
Belboon-Chef
Kester (li.) mit RA
Martin Bahr (re.)

GroRe Runde:

Affiliate-Zukunft

Gut besucht:

Experten Rund 170 Teil-
diskutierten die nehmer kamen

Carlton nach
Berlin

ins edle Ritz

1 C10 Gipfel 2011
An ausgewahlte Personen, Geschéftsfiihrer
und Vorstandsmitglieder aus den Bereichen IT
und E-Commerce richtet sich die Veranstal-
tung, die mit den Themen ,Green [T, ,Strate-
gie des IT-Management” und , Cloud Compu-
ting” aufwartet.
Termin: Bonn, 27. bis 29. November 2011
Kosten: Teilnahme nur auf Einladung
Infos: www.ciogipfel.com

I E12-Gipfel 2011
Mit der Keynote ,Was das digitale Business von
den besten Design-Innovatoren lernen muss?!*
richtet sich der Kongress an Internet-Professio-
nals. Zu den Themen der Veranstaltung zahlen
unter anderem ,New Digital Mobility: Best
Digital Cases fiir mobile Endkunden” sowie
,Die Macht der Technologie”.
Termin: Karlsruhe, 28. und 29. November 2011
Kosten: 480 Euro zzgl. MwsSt.
Infos: www.e1 2gipfel.de

Termine@internetworld.de

B Mobile Business Conference
Auf der Konferenz erfahren Teilnehmer, was
fir ein erfolgreiches Mobile Business entschei-
dend ist. Themen sind Mobile Marketing,
Mobile Commerce sowie Apps und Co.
Termine: Koin, 29. und 30. November 2011
Kosten: 799 Euro; Leser der INTERNET WORLD
Business zahlen 699 Euro (Code: MBC11iwb);
Preise zzgl. MwSt.
Infos: www.mobile-business-conference.de

il Usability Kongress 2011
Vor allem Verantwortliche aus den Bereichen
E-Commerce, Online Marketing und Web-Agen-
turen wollen die Veranstalter ansprechen. Im
Programm: Textgestaltung, Mobile Shopping,
UX-Testing in agilen Umgebungen, ,Das muss
Ihr Checkoutprozess bieten” und vieles mehr.
Termin: Frankfurt, 29. und 30. November 2011
Kosten: 939 Euro (2 Tage), 629 Euro (1 Tag);
Preise zzgl. MwSt.
Infos: www.usability-kongress.de

i Social Media Conference
Die Anwenderkonferenz zu Facebook, Twitter,
Youtube und Co. gibt einen Uberblick iiber
Fragestellungen zum Thema Social Media.
Termin: Hamburg, 5. und 6. Dezember 2011
Kosten: 490 Euro (1 Tag), 790 Euro (2 Tage);
Leser der INTERNET WORLD Business zahlen
390 Euro bzw. 690 Euro (Code: SMC11IWB);
Preise zzgl. MwSt.
Infos: www.socialmediaconference.de

0 Online Handel 2012
Unter dem Motto ,,Online wird zu No-Line
Handel richtet sich die Kongressmesse an die
E-Commerce-Branche. Im Fokus: M-Commerce,
neue Geschaftsfelder, Cross-Channel-Handel,
Online-Handel im B2B, Marken-Webshops und
der Workshop ,,Social Commerce” (17. Januar).
Termin: Bonn, 18. und 19. Januar 2012
Kosten: 1.290 Euro (Friihbucherrabatt bis 15.
November: 990 Euro) zzgl. MwSt.
Infos: www.managementforum.com/online-hande!

I M-Days 2012

In vier parallelen Kongressstrangen diskutieren

und erldutern nationale wie internationale Ver-

treter der Mobile-Industrie Trends der Branche.

Dariiber hinaus finden Vortrage auf der Messe-
biihne statt. Und auch Start-ups erhalten die
Gelegenheit, ihre Apps auf einer eigenen ,App
Stage” vorzustellen.

Termin: Frankfurt, 1. und 2. Februar 2012
Kosten: Noch nicht benannt

Infos: www.m-days.com

B EuroCIS 2012
Auf der , The Leading Trade Fair for Retail Tech-
nology” geht es um die optimale Vernetzung
der verschiedenen Vertriebskanale und indivi-
duell zugeschnittene digitale Services, die dem
stationdren Handel zusétzliche Einnahmen ge-
nerieren sollen.
Termin: Disseldorf, 28. Febr. bis 1. Marz 2012
Kosten: 22 Euro (Online-Vorverkauf: 15 Euro)
Infos: www.eurocis.com
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