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Planung von Anzeigen auf dem Social Net-
work erleichtern soll. Die Graph API gilt als
Alternative zum unter Fachleuten eher un-
beliebten Facebook Advertising Manager
und richtet sich an kleine und mittelstandi-
sche Unternehmen, Agenturen und Soft-
wareentwickler. Sie setzt auf das neue
Graph-API-Format auf, das bis 2012 das
alte REST-API-Format ersetzen soll. fk

E-MAIL MARKETING
Werbung bei Clickandbuy

Die Miinchner Online-Marketing-Agentur
Mailandsale (gehért zu Holtzbrinck Digital)
hat die Exklusivvermarktung der Werbe-
platze im Newsletter von Clickandbuy
erhalten. Der Online- und Micropayment-
Anbieter, der im Friihjahr 2010 von der
Telekom (ibernommen wurde, versendet
seinen Newsletter eigenen Angaben zu-
folge an mehr als 3,5 Millionen Empfénger.
Werbekunden sollen zur Steuerung ihrer
Anzeigenkampagnen zahlreiche Selek-
tionsméglichkeiten geboten werden. fk

malandsale

RETARGETING

Neue Affiliate-Partnerschaft

Das Affilate-Marketing-Netzwerk Belboon
und der Retargeting-Dienstleister Next
Performance haben eine strategische Part-
nerschaft geschlossen. Befboon-Kunden,
die Retargeting Performance-basiert ein-

setzen wollen, werden dazu von einem
speziell geschulten Expertenteam beraten.
Next Performance wurde in Frankreich
gegriindet und konzentriert sich heute auf
Frankreich und die DACH-Region. Bel-
boon-Chef Manuel Kester hat weitere
Partnerschaften mit Performance-Marke-
ting-Spezialisten angekiindigt. fk

Emailvision kauft zu
Der Anbieter von Software as a Service
(Saa$) fiir E-Mail-, Mobile- und Social Me-
dia Marketing Emailvision hat Smartvision
{ibernommen, einen Anbieter von Custo-
mer Intelligence Software. Nach Medien-
berichten zahlte Emailvision fir das bor-
sennotierte Unternehmen 29 Millionen
Euro, auRerdem soll die Firmenzentrale
des 1999 in Frankreich gegriindeten Saa$-
Spezialisten im Zuge der Smartvision-
Ubernahme von Paris nach London ver-
legt werden. fk

Anzeige

o

Sie suchen Anbieter
von Web Controlling

Services?

Jede siebte Marke wird bei der Suchmaschinenwerbuli

D ie Masche ist simpel — aber sie lohnt
sich fiir die Téter: Mittels Ad-Hijacking
lenken sie Suchanfragen von Internet-
Nutzern auf ihre Seiten um und erzeugen
auf diese Art und Weise Affiliate Leads, fur
die sie anschlieflend Provision kassieren.
Nach Untersuchungen des Web-Analyse-
Spezialisten Xamine ist davon im Schnitt
jede siebte Marke betroffen, fiir die Wer-
bung in Suchmaschinen geschaltet wird.
Den entstandenen Schaden beziffert
Xamine-Geschiftsfithrer Peter Herold auf
iiber 13 Millionen Euro pro Jahr. Dabei,
so sagt Herold, sei diese Zahl noch kon-
servativ geschitzt: ,,Wir gehen davon aus,
dass der Schaden in Wirklichkeit noch
deutlich héher liegt.

Xamine hat im Frithjahr 2011 die Such-
maschinenwerbung fiir 1.600 Marken
oder Unternehmenskennzeichen, die in
Deutschland auf Google geschaltet wur-
den, analysiert. Um den Schaden durch
kopierte Anzeigen zu beziffern, wurden die
durchschnittlichen ~ Adwords-Klickpreise
mit den durchschnittlichen Affiliate-Pro-
visionen verglichen.

Beim Ad-Hijacking kopieren die Titer
eins zu eins Suchmaschinen-Textanzeigen,
mit denen Markenartikler auf ihre Ange-

bote verweisen — nur der Link,
auf den die Adwords-Anzeige
verlinkt, verweist nicht auf die
Originalseite, sondern auf ein
Affiliate-Angebot. Damit ihre
Anzeige auf der Suchergebnis-
seite iilber dem  Original
erscheint, bieten die Kopierer
etwas mehr als der Marken-
inhaber, ein Cent reicht bereits
aus. Klickt ein Kaufinteressent
auf die kopierte Textanzeige,
landet er auf einer Landing
Page, die oft ebenfalls einfach
eins zu eins kopiert wurde, oder
er bekommt ein Cookie auf sei-
nen Rechner gespielt und wird
dorthin weitergeleitet, wo er
urspriinglich  hinwollte.  So
verschaffen sich die Anzeigen-
kopierer als Affiliates unge-
rechtfertigt Provisionen.

Das Kopieren fremder Ad-
words ist gesetzeswidrig, daran
dndert auch die Entscheidung Grofier
des BGH zur Verwendung ]
fremder Marken als Keywords fiir di
Suchmaschinenwerbung (siehe Seite 2‘3
nichts: Die Verwendung einer fremd

Marke im Anzeigentext ist i

den meisten Fillen ohn
Zustimmung des Markeni

habers unzulissig, der Tes
der Anzeige unterliegt (I{-:j
Urheberrecht.

Um nicht ertappt zu we

den, agieren die Titer deshal
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verdeckt. Herold erklirt: \,Di

Betriiger treiben vor alled

Ad-Hijacking: Die Tter arbeiten nachts und am Wochenende

nachts und am Wochenend
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Coupons fiir Fahrschiiler

Fachverlag und Coupon-Plattform starten Kooperation

R und 1,5 Millionen Menschen machen
jedes Jahr ihren Fiihrerschein — und
miissen dazu eine Fahrschule finden. Der
Degener Verlag, einer der fithrenden Fach-
verlage fiir Fahrschulmaterialien, hat jetzt
mit dem Couponing-Portal Coupies.de
eine Kooperation gestartet, die die — meist
jungen — Fahrschiiler und die Fahrschulen
zusammenbringen soll. Degener hat Cou-
pons entwickelt, mit denen Fahrschulen
ihren potenziellen Kunden ein
Goodie anbieten konnen,
etwa eine kostenlose
Fahrstunde, Rabatt bei
den Fragebogen oder
eine Primie bei Abschluss
eines Ausbildungsvertrags.
Sucht ein Fahrschulaspirant
auf seinem Smartphone
iiber die Coupies-Plattform
nach einem passenden Aus-
bildungsbetrieb in der Nihe,

i
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gezeigt. Nach Unternehmensangaben h
Coupies derzeit rund zwei Millionen akti
Nutzer, die meisten davon zwischen 16 u

26 alt, also im F1‘1hrerscheinerwerh—Alta
Die Besonderheit bei dem Deal: Die Falt

schulen kénnen die Coupons direkt beil
Verlag bestellen, mit dem sie hiufig ohn
hin schon in Geschiftsbeziehungen st
hen. Jeder Coupon kostet 50 Cent —a ¥
nur, wenn er eingelost wird. fk



