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Mit Partnern auf Kundensuche

Customer Journey und Re-Targeting sind auch im Affiliate Marketing die beherrschenden Messethemen

ffiliate Marketing und

Dmexco, haben tradi-
tionell nicht die innigste Be-
ziehung. Bereits auf der
OMD in Diisseldorf schenkte
man diesem Geschifts-
bereich wenig Beachtung —
Vorrang hatten die klassi-
schen Online-Vermarkter.
An dieser Haltung hat sich aus Sicht
der Affiliates auch bei der Dmexco we-
nig gedndert. Bestes Anzeichen dafiir ist
das Kongressprogramm: 2009 tauchte
dort das Wort ,,Affiliate Marketing® nicht
auf, und auch 2010 sieht es nur wenig an-
ders aus: die Dmexco — fiir die Affiliate-
Branche fremdes Terrain?

Europa im Visier

Fiir die Netzwerkbetreiber stellt sich die
Situation hingegen anders dar. ,,Aus Sicht
der Advertiser funktioniert die Dmexco
gut®, sagt beispielsweise Affilinet-Chef
Christoph Rock, weshalb fiir ihn die Kél-
ner Show in jedem Fall ein Pflichttermin
ist. Auf Stand A031 zeigt die Miinchner
United-Internet-Tochter ihre neue Re-
Targeting-Losung, die sowohl Post View
als auch Post Click auswertet. Die Losung
ist grundsatzlich offen angelegt und kann
mit verschiedenen Technologieanbietern
kombiniert werden.
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Mymuesli.com setzt den neuen Gutschein-
Manager von Webgains bereits ein

Far Philipp Justus ist diese Dmexco eine
Art Premiere. Der ehemalige eBay-Euro-
pachef leitet seit Mirz als CEO die Ge-
schicke des Berliner Performance-Netz-
werks Zanox, er iibernahm das Zepter von
Zanox-Grinder Thomas Hessler. Im Kéln
tritt Zanox auf Stand G020 erstmalig
gemeinsam mit dem britischen Anbieter
Affiliate Window auf, den die Zanox-Eig-
ner Springer und Publigroupe im Sommer
in die Zanox-Gruppe brachten. Die grenz-
itberschreitenden Mdglichkeiten Perfor-
mance-basierter Online-Werbung werden
die Gespriche dominieren, ist Justus iiber-
zeugt: ,Wir wollen zeigen, wie unsere
Kunden mit uns europiisch werden kén-
nen.“ Auch Zanox zeigt ein neues Re-Tar-
geting-Tool, das zusammen mit Partnern
entwickelt wurde.

Gemeinsam mit der Mutter Adpepper
prasentiert sich Web Gains auf Stand
A058. Neu im Programm des Netzwerk-
betreibers aus Niirnberg ist ein Gutschein-
Manager, mit dem Advertiser einfach Gut-
scheine und Gutscheincodes generieren
und fiir ihr Affiliate-Netzwerk bereitstel-
len kénnen. Einen prominenten Anwen-
der hat Webgains bereits gefunden: Das
preisgekronte Cerealien-Start-up My~
muesli setzt das Tool bereits ein.

Auch Commission Junction prisentiert
sich traditionell im Verein mit der Mutter.

Wichtige Termine fiir Affiliate Marketing

14. September 2010

! Trade Doubler kommt in diesem Jahr zwar
nach Kéln, bleibt aber der Dmexco fern.
Stattdessen veranstaltet der schwedische
Netzwerkbetreiber am Vortag der Messe ab
16.30 Uhr die Trendwatch 2010 in der Kélner
Event Location ,Bauwerk" (Dillenburger Strale
73, 51105 Kaln). Die Veranstaltung soll eine
Plattform bieten fiir die Diskussion zukiinfti-
ger Entwicklungen und Trends. Einlass nur fir
angemeldete Gaste - bei Redaktionsschluss
war die Veranstaltung ausgebucht.

15. September 2010

10.00 - 10.45 Uhr

I Strategische Budget-Entscheidung im Perfor-
mance-Mix — wie wirkt was?: Die BYDW-
Fachgruppe Performance Marketing infor-
miert {iber die verschiedenen Spielarten im
Performance-basierten Online Marketing.
Referenten: Nils Hachen, Andreas Heintze,
Reza Malek und Torben Heimann
Ort: Seminar 1

10.00 - 11.45 Uhr

1 Gutscheinconnection: ,Mehr Wachstum -
mit Gutscheinen auf Kundenfang!”
Referent: Oliver Stoll
Ort: Speakers” Corner

16.00 - 16.45 Uhr
I Econda, Soquero: User Journey — Multichan-
nel Tracking mit Assists, Affiliate Clearing und
Post View Messung
Referent: Christian Hagemeyer
Ort: Seminar 4 . . I
17.00 - 17.30 Uhr
1 DC Storm: ,Reich werden als Affiliate mit
SEM"
Referent: Jens Maurer
Ort: Speakers’ Corner

16. September 2010

15.00 -15.45 Uhr

1 |AB Europe: Interest Based Advertising
Ort: Seminar 1

o Affiliate Marketing profitiert vom
allgemeinen Performance-Trend

Auf dem Valueclick-Stand E021 zeigt CJ]
eine Re-Targeting-Losung auf CPO-Basis.
Zur Auslieferung der Kampagnen setzt
man auf das Netzwerk von Valueclick.

»Dmexco funk-
tioniert fiir
Advertiser gut.”

CHRISTOPH
Rock
Affilinet

CJ-Deutschlandchef Tobias
Allgeyer erklart die Besonder-
heit fiir die Advertiser: ,Das
wirtschaftliche Risiko iiber-
nehmen wir fiir sie.”

Fur Markus Kellermann,
Affiliate Marketing Manager
bei Explido Web Marketing
(Stand GO070), steht neben
Re-Targeting in diesem Jahr das Thema
Customer Journey ganz oben auf der
Agenda, also die gewichtete Provisionie-
rung der verschiedenen Werbemittelkon-
takte auf dem Weg des Kunden zum Kauf.
Dafiir setzt Explido den Action Allocator
ein, ein Tool zur Messung solcher Kontakte.

Belboon-Adbutler stellt auf Stand
C060 ein neues Webservice Framework
fiir Publisher vor, mit dem diese Applika-
tionen entwickeln kénnen, die Daten aus
dem Belboon-Netzwerk nutzen. Aufler-
dem prisentiert der Netzwerkbetreiber
sein Co-Tracking-Modell, mit dem andere
Netzwerke Zugriff auf die Websites der
1.300 Belboon-Partner bekommen kén-
nen. Der Vorteil dabei: Die Tracking Codes
miissen nur einmal festgelegt werden. fk I
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